Pienigdze to nie wszystko

Bestseller to cos, co si¢ sprzedaje najlepiej. Prostota tej etymologicznie stusznej de-
finicji jest jednak ztudna, poniewaz zjawisko opisywane tym terminem jest znacz-
nie bardziej zawile i wyrafinowane.

Co sprawia, ze ksigzka staje si¢ bestsellerem? Gdyby to istniala jednoznaczna
recepta — zycie marketingowcéw byloby pewnie prostsze. Oczywiscie jest wiele
warunkow sprzyjajacych. Istotne s3 odpowiednia struktura, gatunek, kompozycja,
motywy, ktére pozwalaja wyprofilowac target. Znany autor z pewnoscig nie prze-
szkodzi, cho¢ on sam nie wystarczy. Czesto pomaga film nakrecony na podstawie
ksigzki. Rekomendacja znanej osobistosci rowniez moze podbic sprzedaz. Bezcenny
jest dobry marketing szeptany. Duze znaczenie ma okfadka, ktora pozwoli odbiorcy
juz na pierwszy rzut oka zidentyfikowa¢ marke czy odmiane gatunkowg. Sprawdza
sie tez handlowe prawidlo, ze, aby zarobi, trzeba wyltozy¢. Nawet gdyby pomina¢
kwestie promocji i marketingu, bardzo wazna jest, na przyklad, szeroka dostepnos¢
(Kronosa Gombrowicza, jedna z lepiej sprzedajacych sie w Polsce ksigzek ostatnich
miesiecy, mozna bylo kupi¢ nawet w kioskach), co przeciez kosztuje. Nie od dzi$
wiadomo, ze za atrakcyjne miejsce w ksiegarniach Empiku - najwigkszego sprze-
dawcy ksigzek w Polsce - stono si¢ ptaci.

Z tego powodu wydawcy zarabiajg najlepiej nie na uznanych autorach, takich,
ktdérzy juz wczesniej napisali bestseller — tym bowiem réwniez trzeba solidnie za-
placi¢, przeprowadzi¢ kampani¢ promocyjng ze stosownym rozmachem, a przeciez
gwarancji nie ma, ze pokazna inwestycja si¢ zwrdci. Najwiekszy zysk mozna odno-
towac na bestsellerze niespodziewanym - ksigzce zakupionej tanio, ktora sprzeda-
fa sie doskonale!. Pewnie kazdy wydawca chcialby trafi¢ na takiego czarnego konia.
Znane s3 zreszta historie wydawnictw, ktorych pozycja rynkowa ulegla znaczacej
poprawie za sprawg jednej ksigzki. Dos¢ przywota¢ paralelne przyklady wptywu, jaki
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publikacja pierwszego tomu Harryego Pottera ].K. Rowling miata, toutes proportions
gardées, nalosy Bloomsbury Publishing (oryginalnego brytyjskiego wydawcy) oraz
wydawnictwa Media Rodzina, ktére zakupito prawa do polskiego przektadu. Jak za
dotknieciem ro6zdzki malego czarodzieja obie, niewielkie wczesniej, oficyny rozwi-
nely sie i staly liczacymi graczami na swoich - tak réznych - rynkach.

Gra w bestsellery nie jest wigc czysta. W lutym tego roku ,Wall Street Journal”
pisal o firmie marketingowej specjalizujacej si¢ w umieszczaniu ksigzek na presti-
zowych listach bestsellerow: przed premierg firma ta skupuje hurtowe ilosci wska-
zanej ksiazki, czynigc to w tak przemyslny (acz niezbyt jasny nawet dla rynkowych
specjalistoéw) sposdb, ze wymija mechanizmy zabezpieczajgce przed takim wtasnie
procederem?. Wprawdzie wkrotce po premierze ksigzka spada z list bestsellerdw, ale
moze sie juz szczyci¢ tym mianem, co dodatkowo podbija sprzedaz.

Poza tym w przypadku bestsellerow w sposob jaskrawy problematyzuje si¢ to, co
chyba czesto przeszkadza tzw. czytelnikom profesjonalnym — wartosciowanie teks-
tu za pomocg kryterium zdecydowanie zewnatrztekstowego. Totez gusta krytykow
literackich i literaturoznawcéw czesto rozmijajg sie z popularno$cig wsrdéd czytel-
nikéw — niejeden przyklad znajda Panstwo w tekstach w tym numerze. Nierzadko
opinie krytykow ustepuja pod wzgledem wagi i oddzialywania bardziej demokra-
tycznemu kryterium, jakie wyznaczajg czytelnicze preferencje. Ilos¢ (czy raczej liczba
czytelnikdw) niejako przechodzi tu w jakos¢ (ksigzki) — poczytnos¢, bestsellerowa
aura, stajg sie argumentami na rzecz czytania, ttumaczenia, wydawania.

To jednak nie wszystko. Bestsellery sa glosne. Towarzyszy im ten upragniony
przez specow od promocji buzz. Sg przedmiotem rozmoéw i dyskusji, budzg emo-
cje — czesto majg tylu zagorzalych przeciwnikow, ilu oddanych wielbicieli. Dzigki
skali swojego oddzialywania konstytuujg wspolnoty, praktykujace najczesciej w plu-
ralistycznym medium, jakim jest Internet. W ten sposob, czesto mocniej niz ksiaz-
ki budzace entuzjazm wsrdd znawcow, stymulujg wyobraznie¢ czytelnikéw, wnikaja
w ich Zycie, a nawet oddzialuja na zycie spoleczne w szerszym sensie (i na te zjawi-
ska znajdg Panstwo przyktady w tekstach zebranych w numerze). Sg doswiadczane,
przezywane, istotne z perspektywy zycia codziennego. A to jest przeciez warto$¢
wymierna, nie tylko w sensie materialnym.
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